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新 媒体 时 代 下 的 传媒 发 展 动态 


摘 要 : 本 文 从 新 媒体 时 代 对 传统 传媒 行业 造成 的 影响 入 手 ， 


总 结 并 分 析 传 统 传媒 行业 现状 ， 简 要 介绍 新 媒体 时 代 下 的 传媒 


行业 发 展 动态 ， 旨 在 转变 当前 传媒 行业 运行 模式 及 方法 ， 促 进 传媒 行业 的 发 展 。 
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随 着 信息 技术 与 网 络 技术 的 发 展 ， 新 媒体 时 代 全 面 
来 临 ， 作 为 大 众 获 取信 息 的 渠道 ， 传 媒 行业 受到 新 媒体 
时 代 的 冲击 和 影响 。 为 了 促进 传媒 行业 的 进一步 发 展 ， 
需 着 重 分 析 新 媒体 时 代 对 传媒 行业 造成 的 影响 ， 从 而 提 
升 传媒 行业 的 发 展 。 
1. 新 媒体 时 代 对 传统 传媒 行业 造成 的 影响 
1.1 互联 网 社区 对 传媒 行业 的 影响 

现 阶段 ， 人 民 群 众 对 网 络 的 依赖 程度 日 益 升 高 ， 无 
论 是 购物 、 休 闲 、 学 习 、 工 作 均 可 通过 网 络 来 实现 。 在 
网 络 之 中 ， 逐 渐 形 成 社区 化 网 络 文化 组 织 体系 ， 所 谓 社 
区 化 ， 即 使 用 者 在 互联 网 中 因 主 观 或 客观 因素 呈现 出 聚 
集 化 形式 ， 这 一 用 户 聚 集体 也 被 为 网 络 社区 。 网 络 中 用 
户 的 认 知 、 看 法 、 需 求 等 因素 有 所 不 同 ， 这 些 差异 性 造 
成 同一 用 户 拥有 不 同 的 “网 络 身 份 ”。 因 此 ， 用 户 存在 
于 不 同 的 网 络 社区 "。 在 这 一 背景 下 ， 民 众 获得 资讯 的 
途径 势必 会 随 着 网 络 社区 变化 而 转变 。 传 统 传媒 形式 已 
经 无 法 满足 这 种 多 样 化 、 多 层次 的 需求 ， 从 而 对 传媒 行 
业 造成 严重 影响 。 

1. 2 数据 库 技术 对 传媒 的 影响 

传统 传媒 中 ， 民 众 对 信息 内 容 与 种 类 的 自主 选择 性 
水 平 较 低 。 以 报纸 为 例 ， 一 份 晚报 一 般 包括 国内 国际 新 
闻 、 当 地 民生 新 闻 、 经 济 、 文 化 、 娱 乐 、 体 育 等 主要 内 
男 外 还 有 部 分 广告 、 公 示 栏 等 次 要 内 容 。 受 众 在 购 

一 份 报纸 后 , 只 能 在 上 述 内 容 中 进行 有 选择 性 的 阅读 ， 
Na wa、 
网 络 技术 与 数据 库 技 术 的 发 展 ， 社 会 分 工 的 细 化 程度 有 
所 增强 ， 民 众 对 所 处 行业 领域 的 新 闻 和 资讯 更 感 兴趣 ， 
其 兴趣 爱好 方向 也 更 为 细致 化 。 网 络 媒体 会 根据 用 户 对 
新 闻 资 讯 的 点 击 和 浏览 情况 ， 通 过 数据 库 直 接 为 其 生成 
相应 的 新 闻 资 讯 方 向 及 种 类 ， 这 些 新 闻 的 精准 度 更 高 ， 
用 户 对 其 的 认可 程度 也 随 之 提高 。 数 据 库 技术 对 传媒 行 
业 造 成 较 大 影响 ,为 了 提升 传媒 行业 的 影响 力 和 影响 范 
围 ， 需 融合 现代 数据 库 技术 与 传媒 行业 ， 从 而 实现 定制 
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化 新 闻 资 讯 形式 ， 促 使 传媒 行业 的 发 展 。 
1. 3 全 媒体 终端 对 传媒 的 影响 

传统 四 大 媒体 在 网 络 时 代 受 到 一 定 的 抑制 和 影响 ， 
当前 网 络 媒体 发 展 十 分 迅速 ， 传 统 媒体 为 进一步 发 展 ， 
势必 会 与 网 络 媒体 相互 合作 ， 从 而 形成 多 元 化 的 媒体 形 
式 。 当 前 ， 在 传媒 行业 基础 之 上 ， 其 产品 与 内 容 将 会 出 
现 全 媒体 化 转变 趋势 。 所 谓 全 媒体 终端 , 不 仅 包括 报纸 、 
杂志 、 电 视 、 广 播 等 传统 媒介 ， 同 时 还 包含 网 络 、 手 机 
等 现代 媒介 ， 网 络 媒体 企业 与 传统 媒体 相互 合作 ， 形 成 
线 上 一 线 下 系统 化 传媒 形式 ， 其 传播 效果 及 传播 速度 进 
一 步 提 升 ， 旦 现 出 立体 化 、 系 统 化 的 新 型 全 媒体 终端 传 
播 形式 中。 以 传统 视频 广告 为 例 ， 一 般 多 以 电视 视频 广 
告 作为 主要 传播 途径 ， 而 在 现代 全 媒体 视 阅 下 ， 视 频 广 
告 在 计算 机 及 智能 手机 中 的 播放 次 数 与 播放 效果 更 为 显 
车 。 通 过 这 一 形式 ， 当 前 视频 广告 采用 电视 + 网 络 方式 
进行 传播 ， 以 确保 其 传播 效果 。 
1.4 产业 化 运行 对 传媒 的 影响 

在 当前 新 媒体 背景 下 , 传媒 呈现 出 高 度 产业 化 态势 ， 
充分 进行 市 场 化 转型 ， 此 类 新 媒体 传媒 产业 更 适合 市 场 
经 济 体制 ， 对 传统 媒体 造成 了 极 大 的 冲击 。 从 投资 角度 
新 媒体 产业 投资 来 源 和 渠道 更 为 广泛 ， 自 身 筹集 

金 数量 较 多 ， 银 行 贷 款 资 金 相 对 较 小 ， 一 些 国内 及 国 
We 
数量 较 大 , 在 一 定 程度 上 促进 了 新 媒体 产业 的 迅速 发 展 。 
而 传统 媒体 一 般 多 依赖 于 银行 贷款 及 政府 投资 ， 资 金 来 
源 及 渠道 呈现 出 单一 化 ， 部 分 传统 传媒 企业 通过 广告 投 
放 吸 纳 部 分 投资 ， 但 投资 数量 仍然 有 限 ， 制 约 了 传统 传 
媒 企业 的 发 展 。 
2. 新 科技 推动 下 的 传媒 发 展 动态 
2.1 传媒 行业 互动 性 发 展 

新 媒体 最 具 发 展 优势 的 元 素 就 是 其 互动 性 较 强 ， 新 
媒体 在 信息 传播 过 程 中 ， 受 众 与 传播 主体 之 间 通 过 互联 
网 进行 沟通 和 交流 ， 转 变 以 往 传统 传媒 行业 单项 化 的 信 
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息 传 播 模 式 ， 受 众 可 通过 网 络 发 布 看 法 、 交 流 经 验 ， 这 
一 模式 下 受众 粘性 较 强 ， 从 而 带动 了 新 媒体 产业 的 进 一 
步 发 展 。 当 前 众多 新 媒体 受众 在 社交 平台 中 相互 分 享 时 
事 资讯 、 民 生 新 闻 ， 受 众 在 网 络 上 畅所欲言 ， 对 新 闻 资 
讯 内 容 加 以 分 析 和 点 评 ,一 方面 , 受众 之 间 彼 此 相互 作用 ， 
继而 形成 良好 的 沟通 环境 ， 促 进 受 众 的 深入 探索 ， 提 高 
了 新 媒体 的 知名 度 与 活跃 性 外 ， 另 一 方面 ， 受 众 与 媒体 
之 间 交 流 ， 媒 体 通过 交流 感知 受众 的 兴趣 爱好 ， 可 为 其 
提供 相应 的 信息 ， 提 升 了 受众 对 媒体 的 认可 程度 ， 与 传 
统 传媒 传播 模式 相 比 ， 新 媒体 更 具 吸 引力 。 因 此 ， 传 媒 
从 业 人 员 必 须 握 弃 传统 理念 , 根据 当前 新 媒体 发 展 情况 ， 
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了 以 音乐 、 情 感 、 有 声 小 说 、 文 化 、 军 事 、 历 史 、 经 济 
等 为 主 的 多 样 化 内 容 ， 使 受众 能 够 根据 自身 实际 需求 选 
择 相 应 的 广播 内 容 。 由 此 可 见 ， 传 统 传媒 行业 与 网 络 的 
结合 ， 能 够 促使 媒体 的 进一步 发 展 。 
2. 4 传媒 行业 大 众 性 发 展 

相 比较 传统 媒体 而 言 ， 新 媒体 具有 内 容 丰 富 化 、 结 
构 碎 片 化 、 形 式 多 样 化 及 传播 集群 化 等 优势 ， 这 也 是 新 
媒体 迅速 发 展 的 首要 动力 。 在 网 络 之 中 ， 每 天 有 数 以 亿 
计 的 信息 迅速 传播 ， 每 一 位 受众 既是 信息 的 接收 者 ， 也 
是 信息 的 创作 者 和 传播 者 ， 这 种 多 样 化 的 身份 致使 新 媒 
体 大 众 化 水 平 较 高 ， 受 众 可 根据 自身 需要 筛选 网 络 中 的 


结合 传统 传媒 行业 的 战略 发 展 目标 ， 大 力 开展 传媒 发 展 
理论 性 研究 ， 并 确保 新 、 旧 理念 的 顺利 衔接 ， 进 而 构建 
新 的 传媒 发 展 理念 ， 以 确保 传媒 行业 随 着 新 媒体 而 飞速 
发 展 。 
2. 2 传媒 行业 便捷 性 发 展 

众所周知 ， 新 媒体 时 代 下 ， 信 息 传播 的 速度 及 范围 
都 有 所 提升 , 无 论 是 文本 信息 、 音 频 信息 , 还 是 视频 信息 ， 
通过 网 络 均 可 实时 传输 到 受众 手机 、 电 脑 .平版 电脑 之 中 。 
同时 ， 所 传输 的 信息 储存 于 网 络 数据 库 中 ， 受 众 可 在 任 
意 时 间 、 任 意 地 点 有 选择 性 地 加 以 阅读 ， 这 种 跨越 时 间 
与 空间 的 信息 传播 模式 ， 极 大 地 提升 了 新 媒体 快捷 性 ， 
成 为 当前 最 为 便捷 的 信息 传播 途径 品 。 针 对 新 媒体 这 一 
优势 ， 传 统 传媒 企业 应 把 握 这 一 时 机 ， 通 过 新 媒体 提升 
传媒 产业 信息 传输 速度 , 有 利于 传媒 行业 的 进一步 发 展 。 
例如 , 《南方 周末 》 作 为 综合 类 的 周报 , 在 新 媒体 出 现 前 ， 
《南方 周末 》 的 发 行 量 与 受众 量 较 大 ， 是 国内 影响 力 较 
大 的 周报 之 一 。 随 着 新 媒体 的 诞生 与 发 展 , 《南方 周末 》 
受到 一 定 程度 的 冲击 ， 随 即 ，《 南 方 周报 》 秉 持 “ 反 映 
社会 ， 贴近 民生 ”的 理念 ， 开 通 《 南方 周末 》 微 博 账号 ， 
积极 与 网 络 中 的 受众 开展 互动 ， 加 强 传统 媒体 与 新 媒体 
之 间 的 融合 ， 当 前 新 浪 微 博 粉丝 数 已 逾 1000 万 ， 传 统 传 
媒 产 业 与 新 媒体 相互 联系 ， 其 网 络 影响 力 可 见 一 斑 。 
2. 3 传媒 行业 全 面 性 发 展 

传统 媒体 包括 : 报纸 、 杂 志 、 电 台 、 电 视 等 形式 。 
随 着 网 络 时 代 的 到 来 ， 网 络 作为 新 媒体 强势 占领 现代 媒 
体 市 场 。 鉴 于 此 ， 当 前 媒体 行业 应 采用 全 媒体 模式 实现 
共同 发 展 ， 未 来 一 段 时 间 内 ， 网 络 媒体 依旧 是 传媒 行业 
的 主力 军 。 因 此 ， 可 通过 各 种 不 同形 式 媒体 与 网 络 媒体 
相 结 合 的 方式 谋求 传媒 行业 发 展 , 形成 “网 络 + 报纸 ”“ 网 
络 + 杂志”“ 网 络 + 电视 ”的 传媒 形式 。 当 前 ， 我 国 媒 
体 融 合 发 展 态势 较 好 ， 以 网 络 电台 为 例 ， 现 阶段 网 络 电 
台 的 受众 数量 及 范围 逐年 升 高 ， 喜 马 拉 牙 、 晴 是 TM、 企 
鹅 FM、 荔 枝 FM、 考 拉 电 台 、 豆 为 FM 等 多 种 网 络 电台 
软件 用 户 活跃 度 较 高 中。 与 传统 电台 媒介 播放 模式 相 比 ， 
网 络 电台 点 播 、 下 载 、 检 索 等 功能 具有 极 高 的 优势 ， 促 
使 其 快速 发 展 。 另 外 ,在 内 容 方面 ， 网 络 广播 电台 提供 


海量 信息 ， 从 而 形成 多 元 化 、 立 体 化 、 网 络 化 的 信息 传 
播 新 趋势 。 在 这 一 背景 下 ， 传 统 传媒 行业 也 应 在 新 媒体 
的 带动 下 ， 重视 受 众 在 信息 传播 过 程 中 的 参与 性 ， 从 而 
构建 大 众 化 的 传媒 发 展 新 趋势 ， 将 人 民 和 群众 置 于 信息 传 
播 的 中 心 ， 进 而 为 传媒 行业 发 展 提供 助力 。 
结语 

综 上 所 述 ， 在 新 媒体 时 代 背 景 下 ， 传 统 传媒 行业 将 
会 向 着 更 为 大 众 化 、 个 性 化 、 准 确 化 、 便 捷 化 的 方向 发 
展 , 传媒 行业 需 积 极 应 对 新 媒体 时 代 带 来 的 机 遇 与 挑战， 
不 断 创 新 和 变革 现 有 的 信息 传播 形式 ， 更 新 传媒 行业 发 
展 理念 ， 从 而 促使 传媒 行业 的 迅速 发 展 。 晶 
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